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Pregledni naucni rad

KREIRANJE | MODIFIKACIJA IDENTITETA NA
DRUSTVENIM MREZAMA

CREATION AND MODIFICATION OF IDENTITY ON
SOCIAL NETWORK

SaZetak

Decentraliziran medij poput interneta afirmira popustanje inhibicija koje inace u ne-
virtuelnoj komunikaciji i samopredstavljanju omogucavaju izgradnju odnosa koji su
uskladeni prema drustveno opsteprihvacenim normama ponasanja Ciji autoritet
blijedi unutar medija koji zaobilazi cenzuru izrazavanja. U vrijeme naglasene
individualisticke kulture svjedocimo redukcionizmu identiteta na drustvenim
mrezama. Fokus se stavlja na brendiranje vlastitog identiteta iz cega proizlazi
usmjerenost ka marketinskom, a ne autenticnom samopredstavijanju. U clanku ce biti
predstavljena sinteza sociopsiholoSkog osvrta na problem virtuelne umrezenosti, kao
pokusaj da se kroz prizmu razlicitih pristupa sagleda drustveni fenomen koji zahtijeva
multidisciplinarnost.

Kljuéne rijeci: virtuelna umrezZenost, samopredstavijanje, narcizam, selfie-Kultura

Summary

Decentralized media such as the Internet — affirms the loosening of inhibitions that
normally in non-virtual communication and self-presentation enable the building of
relationships that are in line with socially generally accepted norms of behavior
whose authority fades within a medium that bypasses censorship of expression. In the
time of emphasized individualistic culture, we witness the reductionism of identity on
social networks. The focus is put on “branding” your own identity and the aim that
goes toward marketing and not authetnic self-representation. The article will present
a synthesis of a sociopsychological review of the problem of virtual networking, an
attempt to look at a social phenomenon that requires multidisciplinarity through the
prism of different approaches.
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Uvod

Sinteza razli¢itih istrazivanja o kojima ¢e ovdje biti rijeci, ukljucujuéi
istrazivanje provedeno u razdoblju pandemije koronavirusa, govori nam kako
je tema virtuelne umreZenosti postala aktuelnija nego ikada prije s obzirom da
se veliki dio offline komunikacije preselio na online razinu. S tim u vezi
zapitali smo se u kojoj mjeri smo nas offline identitet autenti¢no replicirali na
online razinu te koje dijelove svog offline identiteta smo odlucili Zrtvovati i/ili
izmijeniti kako bi sebe predstavili u pozeljnom svjetlu. Upravljanje
dojmovima koje ostavljamo na online razini na nase prijatelje i pratioce (eng.
followers) postao je svojevrstan tip impresijskog menadzmenta u selfie kulturi
koja predstavlja virtuelno zrcalo a snazno korelira s narcizmom. U nastavku
ovoga rada analizirati ¢emo faktore koji inhibiraju ali i one koji podsti¢u
autenticno samopredstavljanje na popularnim druStvenim mrezama i
aplikacijama za upoznavanje.

U nastavku ovoga rada analizirati ¢emo faktore koji inhibiraju ali i one koji
podsti¢u autenticno samopredstavljanje na popularnim drustvenim mrezama i
aplikacijama za upoznavanje.

Razlika izmedu modernog narcisa i onoga $to nam mit o Narcisu govori je da
sada$nji narcis primarno ili uopste ne uziva u vlastitom odrazu u ogledalu ili
na fotografijama nego u pokazivanju sebe drugima, uZivaju¢i u njihovom
uzitku u njegovoj fotografiji, prema principu: ,, Ja jesam (ili bih trebao biti)
ono §to bi ti Zelio da budem®. Narcizam je naj¢eSc¢e interpretiran kao jedan od
glavnih simptoma nelagode modernog svijeta, te je opisan kao patoloski
ucinak individualisticke logike doveden do svojih krajnjih granica. Medutim,
pitanje je da li narcizam ukazuje na krah ili na slijepu ulicu individualizma ili
samo razotkriva strukturalni nedostatak koji lezi u srzi ovog predmeta
(Ehrenberg 2010, prema Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014).

U svojoj uspjesnici ,Internet nije odgovor* (Keen 2017) tvrdi kako se
drustvene mreze poput Instagrama ne mogu, naravno, u cijelosti okriviti za
epidemiju narcisoidnosti 1 voajerizma koja je zadesila nasSu kulturu. Kako
ukazuje rad istaknutih americkih psihologa kao §to su Jean Twenge, Keith
Campbell 1 Elias Aboujaoude, naSa sadasnja opsjednutost javnim
samoizrazavanjem ima kompleksne kulturne, tehnoloske i psiholoske korjene
koji se ne mogu pripisati iskljucivo digitalnoj revoluciji. Nije Instagram jedini
koji prelazi tu liniju narcisoidnosti. Tu su i Tumblr, Twitter, Facebook i
ostatak naizgled beskrajnog hodnika sa zrcalima drustvenih mreza, aplikacija
1 platformi koje potic¢u naSe tlapnje koje se vrte oko selfija.
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Unutar selfie kulture prirodno se rada homo oeconomicus kao subjekt
drustvenih mreza, koji predstavljanjem vlastitih ali i prisvajanjem tudih
materijalnih dobara kreira ekstenziju li¢nog identiteta. Percepcija visokog
drustvenog statusa, makar i kroz filtere photoshopa, simbol je uspjeha ali samo
u nezreloj, narcistickoj kulturi kojom dominira hiperkonzumacija naslonjena
na infantilnu regresiju.

Homo oeconomicus predstavlja glavnu struju danasnje ekonomije po kojoj
ljudi pod svaku cijenu teze za licnim interesima i biraju alternative koje bi bile
u stanju uvecati njihov li¢ni interes, 1 to do najviSeg stupnja. U danasSnje
vrijeme ekonomija oblikuje koncepciju Covjeka koji iskljucivo traga za
vlastitim interesima. Iako je to ekonomsko stajaliSte dominantno, pomalo je
nejasno kako je ekonomija evoluirala u tom smjeru intenzivno akceptirajuci
ljudsku motivaciju na tako uzak nacin. Naime, ckonomija je uvijek u
kohabitaciji s ljudima, te je u tom smislu neshvatljivo kako i zasto ljudi ostaju
netaknuti sokratovskim pitanjem: Kako zapravo trebamo zivjeti? U skladu s
tim, savremeni Covjek danasnjice se sve viSe ogleda u vizuri homo
oeconomicusa Kkoji tvrdoglavo i egoisti¢no egzistira u zatvorenim okvirima
metodickog individualizma, gdje je samoljubljem 1 u konacnici
samoobmanom korumpirao vlastitu savjest. Drustvene mreze vrlo su
specifican medij, nov, decentraliziran 1 prema miSljenju mnogih
intelektualaca, izvanredan primjer posljedica deregulacijske ideologije,
ekonomskog redukcionizma i primitivnog socijalnog darvinizma (Sokéevié
2012).

Virtuelni identitet na druStvenim mreZama

Kada posmatramo medije komunikacije, moZzemo re¢i da oni utiCu na
oblikovanje, odrzavanje i prestanak odredenih faktora identiteta (McQuail
2009, prema Novak 2014). Govore¢i o virtuelnim identitetima vazno je
naglasiti da je komunikacijski ¢in zapravo mjesto gdje se kreira identitet
pojedinca (Labas 2009, prema Novak 2014). Naime, sama prisutnost u nekoj
virtuelnoj drustvenoj mrezi dobiva obrise identiteta tek kada osoba pocne
komunicirati, jer ako ne komunicira, zapravo kao da i ne postoji.
Komuniciranje je takoder jedna od vaznih karakteristika 1 kreiranja identiteta
1 u fizickom ambijentu, ali nije jedina, jer u svakodnevnom Zivotu postoje i
druga obiljezja koja definiSu identitet, kao §to su razli¢iti neverbalni elementi
u komunikaciji (fizicke osobine, boja glasa, gestikulacija itd.). Stoga bismo
mogli re¢i da se identitet osobe u virtuelnom ambijentu svodi na poruku, na
sadrZaj, na informaciju. Tako nestabilno i necjelovito shvatanje identiteta za
nekoga moze biti povoljno jer ¢e puno lakSe promijeniti ili napustiti odredeni
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identitet. Medutim, primjena takvog nestabilnog i promjenjivog nacina
shvatanja sebe, moze biti 1 izvor nestabilnih odnosa u druStvenom Zzivotu
(Novak 2014).

Virtuelna stvarnost pociva na racunalnom algoritmu te egzistira kao ekstenzija
stvarnosti a nastala je simulacijom iste. Tehnoloski razvoj nam omogucava da
u simuliranoj stvarnosti predstavimo sebe koristenjem pseudonima, filtera 1
avatara. U datom kontekstu postavlja se pitanje vjerodostojnosti i moguénosti
utvrdivanja kolektivnih identiteta u online okruzenju, pogotovo onda kada
subjekt drustvenih platformi kao primarni razlog prikrivanja pravog identiteta
sprovodi nasilje (eng. cyberbullying) nad drugim korisnicima.

Imaginarna identifikacija u virtuelnim svjetovima cesto se shvata kao
postojanje dva pola identiteta: stvarnog (koji je racionalan, normalan, koji
pristaje na druStvene norme) i virtuelnog identiteta koji moze biti nasilan,
pomjeren i potpuno drugaciji. Ipak, uobiCajena dihotomija, razdvajanje
realnog od virtuelnog, ukljucuje i drugaciju interpretaciju. Pomjerena verzija
koju subjekt igra u virtuelnom svijetu moze ukazati na realno Ja, stvarnije i od
stvarnog Ja — onog koje obitava u fizickom prostoru. Subjekt igrajuéi nasilnika
moze otkriti da je 1 sam nasilan, odnosno moze ignorisati svoj autenti¢ni
identitet koji se krije ispod maske. Lacanova lekcija o ontologiji praznine i
etici separacije klju¢na je i za razumijevanje ontologije subjekta na Mrezi.
Uobicajeno pozitivno shvatanje viSestrukih subjekata na Mrezi pociva na
¢injenici da je u tom prostoru moguce igrati razne identitete. Sherry Turkle u
studiji Life on the Screen (1995) isti¢e kako korisnici virtuelnih prostora u
virtuelnom prostoru vjezbaju svoje identitete, jer je identitet koji posjedujemo
u fizickom prostoru samo jedan od mnogih (Turkle 1995, prema Vukovié¢
2014).

Virtuelni diskurs uvjetuje kultura samog cyberprostora koji nalaze svoja
pravila komuniciranja odnosno usvajanje jezicnog modela izraZavanja sa svim
svojim karakteristikama. To neminovno dovodi do Kkultiviranja sustava
vrijednosti u kojem su cyber resursi okosnica uspjesnosti individue na online
platformi.

Osim mogucénosti spajanja i povezivanja osoba, uo¢ava se s druge strane
reduciranje kvalitete tih veza. Korisnici naime, imaju na raspolaganju vrlo
skroman izbor metafora koji predstavljaju njihovu povezanost s drugima,
posebno ako ona nije proizasla iz kontakata koji su postojali i ranije u offline
ambijentu prije povezivanja putem ovog servisa. Ta virtuelna mreza sugerira
povezanost na temelju ,,prijateljstva, znakova ,,svida mi se*, ,,oznacavanja®,
»dijeljenja“ i kreiranja posebnih otvorenih ili zatvorenih grupa kojima ima
pristup ograni€eni broj korisnika.
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Prema Guadalupe Lopez i Clari Ciuffoli uspjeh Facebooka lezi u njegovoj
mogucnosti da neprestano rusi kognitivne barijere svojih korisnika rigidnim
strukturama i ograni¢enim mogucnostima, te stvaranjem novog jezika Koji
preuzima metafore iz offline svijeta (Coscia 2014, prema Novak 2014).
Virtuelni identiteti postaju sve vise spljoSteni, bez duha i dubine, bez nijansi
koje ¢ine jedinstvenom osobu u offline svijetu (Novak 2014).

Kada imamo jasno definiran sustav vrijednosti na online platformi (trziste)
onda imamo i mogu¢nost za plasmanom i prodajom vlastitih ,,proizvoda‘“. Na§
proizvod je naSa vlastita neautenti¢nost koja postize visoku cijenu onda kada
vjerno repliciramo i distribuiramo drustveno pozeljni identitet. U tom
kontekstu brendiranje vlastitog identiteta postaje tocka kada odluc¢imo
prodavati sebe odnosno ono $to nismo kako bismo zadivjeli osobe do kojih
nam zapravo nije ni stalo. NaSa ,,individualnost” tada postaje instanca za
omasovljavanje drustva.

Korisnik druStvenih mreza, posebno onaj koji ima vlastiti profil (Twitter,
Instagram, Pinterest, itd.) je glavni i odgovorni urednik vlastitog profila. S
porastom vlastitih followera, njegov/njen uticaj na druge, pa tako i
njegova/njena odgovornost za sadrzaj koji kreira i plasira na internet takoder
raste.

Dakle, ,,uspjeh* novih slavnih osoba podrazumijeva ve¢u odgovornost prema
javnosti koja ih posmatra. Narcisoidnost na internetu stoga je, kako objasnjava
Keith Campbell, koautor bestselera Epidemija narcisoidnosti, logi¢an izdanak
,»uradi sam* kapitalizma-kapitalizma u kojemu svi imamo ,,biznis brendiranja“
1 svoji smo ,,vlastiti agenti“ i ,,marketinski odjeli* (Keen 2017).

Epidemija selfija

TaStina, samopromocija, samohvala, samozadovoljstvo, posebno ugadanje
vlastitom tijelu i izgledu smatrani su neprihvatljivima, pa ¢ak i greSnima dugi
vremenski period. Fokus na izgled 1 odjecu dozivljavani su kao plitkost,
povrs$nost 1 lakomislenost. Sa razvojem konzumeristi¢kog, kompetitivnog
individualizma uceni smo kako promovisati sebe kako bismo prodali na
najbolji nacin atraktivni paket naSih sposobnosti i vjeStina u poslovnom
svijetu, trziStu roba 1 usluga. Samopromocija je prebacena na nivo vlastitog
izgleda, osoba je redukovana na vlastito tijelo, odnosno na ugladenu,
fotoSopiranu, idealiziranu sliku tijela, obradenu fitness vjezbama, hirurSkim
operacijama 1 kozmetickim intervencijama. Modni imperativ  pri
fotografiranju sebe i izlaganju tih fotografija paznji publike, ukljucuje zabranu
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posjedovanja nesavrSenog izgleda. Izgled se moralizira, a mnogi komentari
¢itaoca na druStvenim mrezama glorificiraju dobro njegovano tijelo, odnosno
osuduju nesavrSen izgled kao znak nemara, lijenosti, loSeg ukusa i sl. Paradoks
hedonizma lezi u ¢injenici da tretman koji namecemo sami sebi je sve strozi,
Sto znaci da se hedonizam pretvara u mazohizam. Tradicionalne vrline poput
napora, rada, samodiscipline, pomjerene su i izokrenute kako bi sluzile
jedinstvenom cilju odrzavanja i doradivanja necije vanjstine (Ercegovac i
Milivojevic¢ 2014).

Oportunizam i konformizam se u ovako formiranom referentnom sistemu
ogledavaju kao potreba pojedinca za pripadanjem. Pripadanjem kulturi koja
njegovu autenti¢cnost moze prihvatiti ali samo kao aberaciju.

Epidemija selfija nastala je imitacijom, kao produkt medijske
hipereksponiranosti slavnih osoba (glumaca, muzickih i1 sportskih zvijezda,
modela i sl). Zapravo, ovo podupire McLuhanovu teoriju o mediocentri¢cnom
odnosu medija i drustva u kojoj su mediji ,,oni koji podsti¢u drustvene
promjene i najvazniji akteri koji oblikuju drustvene odnose* (Mileti¢ i Mileti¢
2012: 179, prema Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014), Sto znac¢i da imaju snazan
uticaj pri formiranju vrijednosti, stavova, ponasanja i zivotnog stila onoga koji
prima poruku upucenu iz medija. Alfred Adler vjeruje da neciji stil nije niSta
drugo nego ono $to nazivamo egom (Adler 1935: 5-8, prema Ercegovac i
Milivojevi¢ 2014). Medutim, kada necijim individualnim Zivotnim stilom
dominiraju ,,plemenski®, oportunisticki nacini prilagodavanja, koji su
periferni samoj li¢nosti date osobe, to ukazuje na zaustavljenu, nerazvijenu
licnost, odnosno na ,mass individual“ (Ortega i Gasset 1994, prema
Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).

U nastojanju da se izbjegne tjeskoba izazvana separacijom, te odgovornost
osobe za vlastito postojanje koje se veze uz separaciju i samocu, konformizam
je, prema Frommu, najlaksi nalin: ,,...najceS¢e rjeSenje koje biraju ljudi
proslosti 1 sadasnjosti: zajednica temeljena na konformizmu, prilagodavanje
grupe njezinim obicajima, praksama i vjerovanjima.“ (Fromm 1984: 18,
prema Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014). Ono $to je paradoksalno, drustvo koje
slavi individualnost upravljano je konformizmom krda (Fromm, 1984: 19.,
Ercegovac i Milivojevi¢ 2014). Jer kako drugacije objasniti viralni fenomen,
koji, se Siri globalno poput zaraze?! Informacijske tehnologije samo pruzaju
pristupacnije prilike 1 resurse za ,ideal neindividualizirane jednakosti*
(Fromm 1984: 21, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014), istovjetnost i
zamjenjivost ljudskih entiteta — sa malim i neznatnim razlikama, poput neke
vrste zamjene za individualnost i originalan identitet. Mentalitet krda
danasnjih pojedinaca odrazava se u automatiziranom oponaSanju i milionima
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selfija, razlicitih kategorija. Stoga, se moZze reci da konformizam predstavlja
najlaksi put izbjegavanja boli 1 odgovornosti na koje mozemo nai¢i ukoliko
odlu¢imo biti ono S§to zaista jesmo (Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).

U covjekovoj prirodi stoji da kada inhibira vlastitu individualnost kako bi
ispoljio osobine koje nema da bi impresionirao ljude do kojih mu nije stalo,
javlja se neka vrsta ,,depersonalizacije gdje individua gubi dodir s vlastitom
autenti¢nosti. NaglaSena separacijska anksioznost samo je jedan od indikatora
ali i posljedica koje alarmiraju individuu da svoj libido investira u objekte koji
mu namecu kastracijski kompleks u obliku straha od odbacivanja.

Pozivanje na misljenje stru¢njaka za mentalno zdravlje moze zamagliti
problem jer medikalizira primarno drustveni i kulturni problem u skladu s
cjelokupnom  psihologizacijom  prisuthom u nasoj savremenoj
individualisticko-narcistickoj kulturi (Lasch 1991, prema Ercegovac i
Milivojevi¢ 2014).

Postavlja se pitanje otkrivaju li misljenja stru¢njaka iSta o tome jesu li selfiji
samo manifestacija ili jedan od uzroc¢nika narcizma. Dobro je poznato kako
korelacija nije isto Sto i kauzalnost, te Cesto ukazuje na primarniji uzrok ili
kombinaciju uzroka koji su zajednicki prisutnim korelatima. U skladu s tim,
oba fenomena, i trend selfija, i narcizam, mogla bi proizlaziti iz dubljih i
razgranatijih korijenja.

Slijepa ulica individualizma

Individualizam, koji je uspostavljen kao politicka 1 druStvena filozofija
emancipacije individue, prema njegovim kritiarima, izrastao je u ideologiju
nesputanih, osoba usmjerenih samo na sebe, otkrivaju¢i njegove tamne strane
(Triest 2004, prema Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014). Individualizam nije
prepreka omasovljavanju druStva. Naprotiv, on podrzava taj proces. ,,Gdje se
nalazi individua, tu nalazimo i masu, jer pojedinac je temeljna instanca svakog
omasovljavanja*“ (Benasayag 2004: 13, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).
Beskrajno ponavljanje (Hegelova ,loSa beskonacnost®), replikacija kao
multipliciranje onog S$to vidimo u viralnoj reprodukciji selfija, potvrduje
omasovljavanje individue 1 automatizaciju njegovog/njenog ponasanja.
Politic¢ka i drustvena filozofija individualizma vrlo visoko cijeni individualnu
slobodu 1 naglasava granice individualnog, orijentisanog na sebe,
zaokupljenog sobom i svojim egom. U samom trenutku kada bi se oc¢ekivalo
od individue da proslavi svoj trijumf, ona osje¢a da je obmanjena. Oslobodena
od vlastitih okova i podloznosti, u isto vrijeme je liSena vlastitih jasno
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definisanih i priznatih drustvenih uloga, funkcija i identiteta. ,ISCupana iz
kolektivne memorije, emancipirana iz svake kulture, individua luta sa svojom
novopronadenom slobodom. I to viSe nije Zeljeni nego tolerisani
individualizam* (Benasayag 2004: 13-14, prema Ercegovac i Milivojevic¢
2014).

Zdrav fizioloski narcizam nije patoloSko stanje ve¢ minimalan uslov iz kojeg
prirodno proizlazi afirmacija covjekove kreativne 1 produktivne snage te
stabilnost individue u kontekstu trodjelne strukture Covjekove li¢nosti.
Problem nastaje pri identifikaciji individue s izvanjskim objektima u
virtuelnom prostoru koji nalaze jaanje narcizma a sve u cilju inkorporacije
individue u masineriju individualisticke kulture koja je sve samo ne kultura
koja podrzava vlastitu individualnost i autenticnost.

Modernu ekonomiju, koja je ocigledno usvojila te utilitaristicko-hedonisticke
dimenzije, obiljezava homo oeconomicus i1 kao takav biva jedinstven,
osamljen, autonoman, usmjeren na samoga sebe 1 cinjenicu kako c¢e
maksimizirati vlastitu korist. Osnovna ideja homo oeconomicusa temelji se na
tome da Covjek uvijek djeluje racionalno i usmjereno samo i isklju¢ivo na
vlastitu korist. Taj fenomen Amartya Sen, indijski ekonomist i filozof u svom
djelu Identity and Violence: The Illusion of Destiny promatra kao oblik
redukcionizma identiteta. RijeC je zapravo o »zanemarivanju identiteta, jer tu
imamo na djelu oblik ignorisanja ili potpunog neobaziranja na svijest o
identitetu s drugima. Takva zamisao o ograni¢eno sebi¢nim pojedincima, po
Senovom miSljenju, savremenim ekonomistima ¢ini se normalnom
stvarno$c¢u, ¢ak se to u okvirima neke vrlo upitne racionalnosti 1 zahtijeva, te
poprima oblik pitanja: ,,Ako nije u tvom interesu, zasto si odlucio uciniti ono
$to si u¢inio?* (Sokéevi¢ 2012).

U ovom kontekstu, narcizam nam omogucava propitivanje nase savremene
kulture prozete s idealima nezavisnosti, samodovoljnosti, oslobodenje od
sadrzaja percipiranih kao teSkih, te inhibiraju¢ih granica i ogranicenja, u
skladu s Frommovim konceptom ,,sloboda od*.

Danasnji ¢ovjek ulazi u freneti€nu potragu za sobom i svojom sreom, a
navoden je tjeskobom koju pokusava umiriti sistematskim pribjegavanjem
svim vrstama utoCiSta, ukljuujuéi ona najdostupnija: konformizam i
oportunizam. Tu Christopher Lasch vidi trijumf Narcisa (Lasch 1991, prema
Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).
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Selfie kultura kao subkultura individualisticke ideologije

Kako tradicionalni masmediji igraju znacajnu ulogu u kreiranju stvarnosti tako
je pojavnost nekog drugog fenomena prethodila selfiju i njegovoj globalnoj
distribuciji. Tu govorimo o stvaranju takozvanih ,,celebritya“ odnosno modela
koje mnogi oponasaju svojim selfijima. Ve¢i dio dvadesetog vijeka, mnogi su
kriticari 1 teoretiCari kulture i kulturnih studija, tumacili pojavu izraza
,,celebrity*“ kao produkt konzumerizma, masovne kulture i kulturne industrije
(Jacobs i Hanrahan 2008:178, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).

Teorija samopredstavljanja je prvi put predstavljena od strane sociologa
Goffmana unutar okvira simboli¢kog interakcionizma. Goffman je sugerirao
da se zivot moze zamisliti kao kazaliSna pozornica te da je samopredstavljanje
performans na pozornici.

Nastavno na samopredstavljanje u online svijetu, vidimo kako korisnici
druStvenih mreza imaju mogucénost sebe predstaviti na selektivan nacin,
uredivajuéi osobne podatke koje iznose javnosti, publiciraju¢i pomno izabran
medijski sadrzaj, sve kako bi kreirali Zzeljeni identitet. Na taj nacin
konstrukcija identiteta predstavlja proces ,,impresijskog menadzmenta“ gdje
korisnici drustvenih mreza pomno prate 1 osluskuju povratne informacije koje
dobijaju od svoje ,,publike®. Tako korisnici imaju tendenciju da predstavljaju
poboljsane slike sebe samih u online svijetu (Fang i sar. 2022).

Virtuelna slika iz imaginarnog svijeta zivota koji slavni navodno Zive $alje se
kroz odredene medijske formate 1 njegovu simulaciju u procesu transmisije 1
prijema doZivljava svoju verifikaciju 1 utjelovljenje, tako da ovaj ,,virtuelni
svijet ne sjedi negdje vani ve¢ vrsi invaziju na stvaran svijet* (Koltay 2011:
211, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014), a zatim se preko drustvenih mreza
ponovo vraca u virtuelnost stvaraju¢i nove modele ponasanja. U nekoj vrsti
tautoloskog kruga, jedini kriterij da ste poznati javnosti je da budete javno, tj.
medijski eksponirani. Od razdoblja knjiga 1 Stampe, heroizam pa samim tim 1
slava mjereni su drugim normama, sve do vremena kada je svijetom zavladao
Web 2.0, kada se bitno promijenio sistem vrijednosti. U manje od jednog
vijeka, ono §to je u pocetku sluzilo da popuni praznine, postalo je glavna tema
(Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014).

Individua je virtuelizirana u kontekstu otudenja od vlastitih kreativnih snaga.
Osiromasenje komunikacije se ogleda u disperziji licnosti individue gdje se
njezin identitet razlaze na karakteristike koje je potrebno inhibirati 1 na one
karakteristike koje se daju fabricirati i zatim distribuirati.
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Postoji visoka prevalencija automatskog normativnog ponasSanja, tj.
nereflektiranog konformisti¢kog prihvatanja medijskih sadrZaja i trendova. To
je upravo ono Sto Heidegger naziva ,,neautenti¢nost*, ili raditi nesto $to ,,neko*
radi. U slucaju selfija, ovaj masivni trend naglasava jaku korelaciju izmedu
neautenti¢nosti (lazno ja) i narcizma (Green 2005: 133, prema Ercegovac i
Milivojevi¢ 2014). Jos jedna i mozda najvaznija opasnost koja vreba korisnike
koji povrsno i neselektivno pristupaju tako mo¢nom mediju kao $to je internet,
je ravnoduSnost zbog preoptereCenja podrazaja, tj. prezasiCenja i
desenzibilizacije. Ravnodusnost prema drugima je osobina narcizma u obliku
usredotoCenosti na sebe. Dodamo 1i prethodno spomenutim uzrocima
narcizma uvijek dostupnu, brzu i jednostavnu digitalnu interakciju, liSenu
fizicke prisutnosti, tj. neverbalnih znakova i medusobnih verifikacija i
korekcije percepcije 1 ponasanja, moguénost prikrivanja identiteta ili
preuzimanje laznog, vidimo da mnogi faktori povlae dezinhibiciju od
drustvenih i etickih ograni¢enja i normi, kao 1 smanjenje empatije i osjecaja
odgovornosti. Komunikacija je razbijena u trenutacne fragmente, izolirana od
cjelokupnog konteksta znacenja, te od posljedica koje sluze kao korektivi za
nase postupke. Anonimnost i nevidljivost olakSavaju uvredljivo ponasanje
(Erjavec 1 Poler Kovaci¢ 2013, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).

U svemu tome, narcisoidna osoba sebe smatra srediStem svijeta, ali isto ne
priznaje drugima, te je takvo ponaSanje u korelaciji 1 sa histrionskim
poremecajem li€nosti koji karakteriSe obrazac ekscesivnih emocija i trazenje
paznje, ukljucujuéi neprikladno provokativno 1 zavodljivo ponaSanje 1
pretjeranu potrebu za odobravanjem (Piotrowski i Irons-Georges 2003: 739,
prema Ercegovac 1 Milivojevi¢ 2014). Takvi ljudi vode rac¢una o svom izgledu
1 ulazu mnogo u svoje tijelo i cjelokupni fizicki utisak koji ostavljaju na druge,
te kako imaju visok vanjski lokus kontrole, oni lako podlijezu uticaju drugih,
posebno onih koji se prema njima odnose s odobravanjem, jer su i pretjerano
osjetljivi na kritiku ili neodobravanje (Bienenfeld 2006, prema Ercegovac i
Milivojevi¢ 2014).

Intimnost i povjerenje na drustvenim mreZama

Intimnost je, prema Giddensu, prije svega stvar emocionalne komunikacije, s
drugima i sa samim sobom, u kontekstu interpersonalne jednakosti. Smatra se
srediSnjom tackom trajnih emocionalnih veza, ukljucujuéi 1 prijateljske. Bez
te komponente, odnosi se smatraju intenzivnim, dojmljivim, usre¢ujucim, ali
ne 1 dugoro¢no ispunjavajuéim. Biti intiman u svakom slucaju ukljucuje
emocije i duboku povezanost, tj. iskljucuje povrsnost i priviemenost (Giddens
1994, prema Zlatar 2006).
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Povjerenje je klju¢ izgradnje odnosa baziranog na intimnosti. Online
okruzenje predstavlja pravi izazov na putu izgradnje kvalitetnih relacija s
drugim subjetima na ,,Mrezi“. Skrivanje stvarnog identiteta iza pseudonima,
potpuna anonimnost subjekta, nedostatak neverbalne komunikacije kroz
govor tijela i izraze lica te manipulacija informacijama na online platformama
ne pridonose ni vjerodostojnosti ni povjerenju. Autenticnost na drusStvenim
mrezama ¢eSée cemo susresti kod osoba koje ,,nisu usvojile pravila igre* nego
kod onih koje pripadaju homogenoj mnozini.

Rezultati dobiveni istrazivanjem (Fang i sar. 2022) na uzorku od 1075
kineskih studenata ukazuju da pojedine crte li¢nosti objaSnjavaju nivo
samootkrivanja vlastitog identiteta na drustvenim mreZama pa s tim u vezi
isticu da ekstravertirane osobe drasti¢no vise otkrivaju sebe u odnosu na
introvertirane osobe. Samootkrivanje navode kao vazan korak za korisnike
drustvenih mreza pri konstrukciji njihovog online ideniteta i razvoju
interpersonalih relacija.

Tako valja istaknuti da je samootkrivanje na druStvenim mreZama najviSe
moderirano crtama li¢nosti kao §to su ekstraverzija i otvorenost novim
iskustvima. Istrazivanje je donijelo zakljucak kako postoji pozitivna korelacija
ekstravertirane licnosti i percipirane vrijednosti medija, kao i pozitivhu
korelaciju ekstravertirane li€nosti 1 nivoa samootkrivanja na druStvenim
mreZzama. U pravilu, ekstravertirani korisnici druStvenih mreZa ceSce
prepoznaju korisnost, hedonizam, te akumuliranu vrijednost drustvenog
kapitala na online platformama. Tako ekstravertirane licnosti izjednacavaju
autenti¢nost samoprezentacije s visokim nivoom samootkrivanja. Oni ne samo
da teze ka dubljem i Sirem samootkrivanju, ali takoder pokazuju autenti¢nije
prakse samootkrivanja. Drugim rije¢ima, oni teze ka tome da online slika koju
projiciraju postane bliska onoj u offline svijetu. S tim u vezi (Ross i sar. 2009
prema Fang i sar. 2022) isticu kako crte li¢nosti koreliraju nekoliko
karakteristika i motiva te da su ekstravertirane osobe sklonije da se prikljucuju
Facebook grupama.

,Paradoks privatnosti* kako ga naziva (Barnes 2006, prema Fang i sar. 2022),
tvrdi ljudi ne dozivljavaju Internet kao javno mjesto. U jednu ruku, zabrinuti
su oko uzurpacije privatnosti a u drugu ruku, aktivno otkrivaju javnosti
razli¢ite vrste podataka o sebi. S druge strane (Bazarova 2012, prema Fang i
sar. 2022) daje tumacenje da i kada bi korisnici online platformi znali da
samootkrivanje nosi rizik po njihovu privatnost, svejedno bi dijelili li¢ne
informacije u cilju promoviranja i odrzavanja intimnih odnosa na internetu.

Keen (2017) se pita je li internet sada samo jedan veliki eksperiment ukoliko
se osvrnemo na otkri¢a o eksperimentima s manipulacijom emocijama koje
su proveli Facebook i site za spajanje parova OkCupid. U buducnosti ¢e
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odgovor vjerojatno biti - da. Organizacije koje barataju velikim koli¢inama
podataka kao Sto su Facebook i OkCupid sada imaju nov alat i tajne metode
da nam neprimjetno formiraju li¢nost i ranjivost, te da u€inkovito namecu i
oblikuju ideje, Zelje 1 snove. U skladu s tim je 1 izvjestaj Centra za istrazivanje
Pew iz 2014, koji je pokazao da samo 19% milenijalaca vjeruje drugima, u
poredenju s 31% pripadnika generacije X 1 40% pripadnika baby boom
generacije. Na kraju krajeva, ukoliko ne mozemo vjerovati ni u vlastito
postojanje, a da ga ne objavljujemo na druStvenim mrezama, kome onda
mozemo vjerovati.

U svom istrazivanju (Fang 1 sar. 2022) su uocili kako pri samootkrivanju na
drustvenim mrezama, korisnici najcesce otkrivaju svoje hobije (15.1%), zatim
izbor knjiga i osvrta na filmove ( 15%), te zatim dijeljenje profesionalnih
interesa (14%). U usporedbi s tim samo (1.7%) korisnika je dijelilo
emocionalne utiske vlastite uvide. Kada su u pitanju faktori koji inhibiraju
dijeljenje liénih informacija, korisnici najée$¢e navode zabrinutost oko
pritiska javnog misljenja, zabrinutost od pritiska od strane drugih drustvenih
skupina te na kraju zabrinutost oko curenja privatnih informacija.

Broj pratilaca u virtuelnom svijetu znacajno premasuje poznati Dunbarov
broj-teorijsku kognitivnu granicu broja ljudi s kojima pojedinac moze odrzati
stabilne prijateljske odnose. Tokom cijele ljudske istorije tvrdi (Grani¢ 2019)
pokazalo se da Dunbarov broj iznosi 150, odnosno toliko drustvenih kontakata
1 odnosa pojedinac moze podnijeti 1 odrZati stabilnim.

S vremenom se izmijenio nacin na koji osobe u suvremenom drustvu
dozivljavaju 1 oblikuju svoje odnose, Sto ukljucuje 1 intimnost. Osim S§to su
drustvene mreZe postale vazno sredstvo u kontrukciji identiteta, primije¢eno
je kako ljudi selektivno dijele zapise iz svoga zivota i fragmentiraju osobnost
ali u isto vrijeme nastoje zadrZati kontrolu nad dojmovima koje reflektiraju
prema vani.

Prema studiji kineskog druStvenog medija Weibo iz 2013. koju je provelo
Sveuciliste Beihang u Pekingu, emocija koja se najbrze Siri druStvenim
mrezama je ljutnja, a radost je na drugom mjestu. Prema profesoru Ryanu
Martinu sa Sveucilista u Wisconsinu, razlog zbog koga je ljutnja tako zarazna
online jeste to §to smo sa strancima skloniji podijeliti svoj bijes nego svoju
sreéu. “Zele ¢uti da ga i drugi dijele®, jer osjeéaju da ih to opravdava i da su
malo manje usamljeni i izolovani u svome uvjerenju (Keen 2017).

Umrezene medijske tehnologije kao $to su pametni telefoni 1 drustvene mreze
postali su integralni dio medijskog repertoara mladih Sirom svijeta. Ne samo
da ova ¢injenica ide ruku pod ruku s velikim promjenama komunikacijskih
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praksi, nego jo§S ukazuje i na fenomen koji je Anthony Giddens
nazvao transformacija intimnosti (Kohl i Gotzenbrucker 2014: 509, prema
Ercegovac i Milivojevi¢ 2014). Naime, on tvrdi da su savremena demokratska
drustva usmjerena na revolucionarne procese potaknute seksualnom
emancipacijom, $to je rezultiralo Sirokom emocionalnom reorganizacijom
drustvenog zivota (Giddens 1992:182, prema Ercegovac i Milivojevi¢ 2014).

Na drustvenim mrezama primjecuje se fenomen ,,paradoks privatnosti“ koji
implicira da premda su korisnici svjesni da dijeljenje privatnih informacija
moze biti rizi¢no, oni kao da internet ne dozivljavaju javhim mjestom te se
odlucuju podijeliti sadrzaje koji bi ih mogli kompromitirati i izloziti
zloupotrebi odnosno internetskom nasilju.

Ipak, u posljednje vrijeme ,,povjeravanje postaje komunikacijska rutina, nacin
na koji se ne prakticiraju odnosi sa zna¢ajnim drugim, ve¢ s krugom od desetak
ili viSe prijatelja. To je ono Sto zovemo fragmentacijom ili rasprSenjem
intimnosti“ (Miladinov i Stulhofer 2005:11, prema Zlatar 2006). Na taj nadin
stvara se nespremnost na koncentrisanu, istinski rizi¢nu intimnost kao nacin
emocionalnog predavanja. I paradoksalno, bas kada smo kroz refleksivnu
projekciju osobe ostvarili puni potencijal za intimnost, ona postaje sve teze
dohvatljiva (Zlatar 2006).

Usamljenost u doba drustvenih mreza

lako zvuci paradoksalno, fenomen usamljenosti na drustvenim mreZama
postao je sveprisutan u suvremenom druStvu. Prilikom usporedbe s drugim
korisnicima mozemo se osjetiti neadekvatnima S$to produbljuje osjecaj
izolacije 1 usamljenosti. Umrezeni smo s velikim brojem korisnika a zapravo
imamo osjecaj da komuniciramo s vlastitom projekcijom u zaslonu ekrana.
UmreZeni svijet isfiltriran od svakog oblika autenti¢nosti predstavlja
iskrivljenu sliku stvarnosti §to u konacnici otezava stvaranje dubokih intimnih
odnosa.

Dosada3nja istrazivanja (Livingstone 2008; Orchard 1 Fullwood 2010, prema
Helsper 2014) pokazuju kako offline identitet oblikuje kognitivni i
bihevioralni aspekt online komunikacije mladih skupina osoba, no Helsper
(2014) u svom radu, ide korak dalje te istrazuje je li utjecaj offline identiteta
konstantan u razli¢itim kontekstima upotrebe, 1 tvrdi kako je malo poznato Sta
usmjerava tinejdzere da odluCe kontaktirati nepoznate osobe, kao 1 upoznati
vr$njake u sobama za Cavrljanje (eng. chat rooms) (Smahel i Subrahmanyamn
2007, prema Helsper 2014).
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U skladu s tim, jedan od najvecih izazova za tinejdzere je uhvatiti se u koStac
s problematikom formiranja vlastitog identiteta i mjesta gdje zapravo
pripadaju u ovome svijetu. Interakcija i komunikacija s vr$njacima su vazne
za ovaj period zivota zbog izgradnje podrzavaju¢e okoline u virtuelnom
svijetu i zbog razvoja osjecaja za vlastiti identitet (Kerpelman i Pittman 2001;
Marcia 2002; Tarranta, MacKenzie i Hewitt 2004, prema Helsper 2014). Sve
navedeno je sada premjestilo svoj fokus na internet. Naglasena je potreba
tinejdZera da se identifikuju s odredenim socijalnim grupama i snazna zelja da
dozive romanti¢ni odnos. (Calvert i sar. 2003, prema Helsper 2014) tvrde kako
tinejdzeri kreiraju online likove koji ih predstavljaju jednako vjerno kao Sto je
to slucaj u realnom svijetu, te da je nacin na koji se ti likovi ponaSaju pod
uticajem stvarnih rodnih normi. Sigurno je to da licnost i1 aspekti identiteta
koje tinejdzeri posjeduju u realnom svijetu, usmjeravaju nac¢in na koji ¢e se
oni predstavljati u online interakciji. Pored toga, vazno je ista¢i da osobe
najceS¢e traze odnos u virtuelnom svijetu s osobama koje imaju sli¢nu
pozadinu, te tako traze poveznice koji bi mogle ukazivati na tu sli¢nost
(Ellison, Steinfield i Lampe 2007, prema Helsper 2014).

Ukoliko se osvrnemo na aplikacije za upoznavanje (eng. dating apps) poput
Tindera i1 Grindera, utvrdeno je kako muskarci koriste navedene aplikacije za
upoznavanje ¢es$ce 1 intenzivnije ali Zene ih koriste selektivnije i efektivnije.
One akumuliraju viSe online poznanstava (eng. matches) nego muskarci, §to
im omogucava veci izbor 1 veci osjecaj kontrole. Razlika Tindera 1 Grindera
je u tome Sto predstavljaju u potpunosti suprotne vrste komunikacije i
interakcije s obzirom da na Grinderu preovladava kratka konverzacija koja
brzo dovodi do fizicke interakcije a zatim 1 seksualnog odnosa, dok na Tinderu
preovladava duza konverzacija izmedu potencijalnih partnera odnosno veca
razmjena informacija. Razlika musSkaraca i Zena je u tome Sto Zene koriste
Tinder uglavnom zbog stjecanja prijateljstava i li¢ne validacije dok muskarci
teze viSe prema seksualnom odnosu (Barrada i Castro 2020).

Perspektiva teorije socijalnog identiteta i crta li¢nosti na online dating
platformama

U metaanalizi sprovedenoj na uzorku od 70 istrazivanja koji se odnose na
aplikacije za upoznavanje poput Tindera i Grindera u razdoblju od 2016. do
2020. godine (Barrada i Castro 2020) istrazivali su faktore poput karakteristika
korisnika ovih aplikacija, karakteristika upotrebe aplikacija, motiva upotrebe
te benefita i rizika upotrebe. Ovo transverzalno istrazivanje otkrilo je da
muskarci ¢eS¢e nego Zene koriste ove aplikacije, te da je grupa korisnika sa
ve¢om prevalencijom ona izmedu 24 i1 30 godina starosti. Zanimljiv je i
podatak kako, prema istom istrazivanju, izmedu 10% i 29% korisnika vec¢
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imaju ljubavne partnere te takvi korisnici imaju viSe seksualnih i romanti¢nih
partnera nego korisnici koji nisu u takvoj vrsti odnosa. Istice se kako korisnice
preferiraju potencijalne muske partnere sa viSim akademskim obrazovanjem,
korisnici muskog spola preferiraju potencijalne partnerice s nizim stupnjem
obrazovanja. Kada govorimo o petofaktorskom modelu li¢nosti, jedina crta
licnosti koja je omogucavala predikciju trenutnog koristenja ovih aplikacija je
otvorenost prema novim iskustvima. Takoder, utvrdeno je da su korisnici
aplikacija za upoznavanje koji ve¢ imaju ljubavnog partnera postigli nize
rezultate na crtama licnosti kao $to su sposobnost za suradnju te savjesnost, a
viSe rezultate na crti licnosti neuroticizma nego korisnici koji takoder imaju
ljubavnog partnera ali ne koriste aplikacije za upoznavanje. Kod ovog
istrazivanja je uoCeno kako samopouzdanje igra fundamentalnu ulogu s
obzirom da je pokazano kako snaznije samopouzdanje podrzava realisti¢nije i
autenti¢nije samopredstavljanje.

Korisnici na druStvenim mrezama cesto izraZzavaju svoj identitet kroz
pripadnost nekoj grupi. Zajednicki interesi, hobiji, politicka uvjerenja i
demografski faktori poput spola inkliniraju specifi¢nim drustvenim normama
i oCekivanjima $to onda po principu mehanizma povratne sprege oblikuje
ponasanje korisnika na platformi. Samopredstavljanje i identifikacija s
odredenim grupama su u tom kontekstu vazni za izgradnju i odrzavanje
pozitivnhog samopoimanja.

Teorija socijalnog identiteta (Turner 1981, prema Pennington 2004) navodi da
socijalna kategorizacija rezultira socijalnom diskriminacijom tako $to navodi
ljude da ¢ine socijalne usporedbe izmedu blizih i daljih grupa. Teorija navodi
i da ljudi ¢ine socijalne usporedbe jer trebaju sami sebi pruziti pozitivan
socijalni identitet, koji je vaZzan za osobu buduci da pruza 1 osjecaj sigurnosti
i daje osobi osjecaj ,.pripadanja“ drustvenom svijetu. Usporedbe koje neki
pojedinac ¢ini izmedu grupa na osnovu Statusa i vrijednosti, vode do
socijalnog natjecanja, koje se odnosi na ideje da: ljudi Zele biti ¢lanovi vrlo
cijenjenih, statusno visokih, i dobrih grupa, te da ljudi nastoje prikazati svoju
grupu u takvom svjetlu da se povjeruje da je ,.bolja* od dalje grupe. Lazni
stereotipi, negativne vrijednosti, naprimjer, pripisuju se daljoj grupi kako bi se
unaprijedila bliska grupa. Pojedinca vise brine stvaranje dojma dosljednosti
izmedu stavova 1 ponaSanja ili izmedu samih stavova nego stvarno odrzavanje
unutras$nje dosljednosti. Osobi tako nije toliko vazno odrzavanje dosljednosti
izmedu svojih stavova i ponaSanja, koliko upravljanje dojmovima koje drugi
ljudi o njoj stvaraju. Vaznost kontrole, manipulacije i odrzavanja pojedinih
dojmova 0 samima sebi, te mjera u kojoj ljudi to pokusavaju, snazan je faktor
u objasnjavanju zasto se ljudi ponasaju tako kako se ponasaju. Uprkos tome,
kod takvog pristupa nikada se ne moze biti siguran kad neka osoba djeluje u
skladu s vlastitim uvjerenjem ili misljenjem, a kada pokusava stvoriti
odgovarajuc¢i dojam.
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Zakljucak

Od pocetka 21. vijeka s inovacijom online drustvenih mreza svjedo¢imo
rapidnom premjestanju komunikacije sa stvarne na virtuelnu razinu. Tempo
kojim se to odvija dovodi nas do pitanja da li tehnoloski razvoj preko online
platformi uspostavlja snaznije veze medu osobama ili ih osiromasuje i1
medusobno izoluje. Nekriticko 1 nesavjesno koristenje tehnologije odraz je
zrelosti naSe sveukupne kulture u kojoj zivimo. Kulture koja primat u
komunikaciji pridaje digitalnom diskursu, koja implicira da sve §to je ugledalo
svjetlost dana u medijima da je samim time bitno, pa makar samo taj dan i
nikada poslije. Pristup informacijama je najceS¢e neselektivan $to odrazava
na§ naucen, odnosno druStveno uspostavljen i isprovociran nagon za
hiperkonzumacijom jer da bismo dosli u susret s nekolicinom kvalitetnih
sadrzaja na internetu potrebno je ocito izabrati izmedu hrpe sadrzaja koja
nema bas nikakvu vrijednost, 0sim za onoga koji ga plasira. U neoliberalnom
dobu vrijednost samog sadrzaja nije nam bitna, ali zato znamo cijenu pridati
svemu, sve smo u stanju kvantificirati, od ,,prijatelja® na Facebooku do
,lajkova“ po svakoj objavi, sve do broja ,,followera®. To nuzno dovodi do
devalvacije kvaliteta objavljenog sadrzaja, te fokusiranja na njegov kvantitet i
senzacionalizam, kao i povr$nost.

Nacin na koji se predstavljamo na drustvenim mrezama rijetko zaista odrazava
naSu nutrinu ve¢ oblik prilagodbe na virtuelno okruzenje koje implicira da
ulaskom u ovaj tip medija prihvatamo pravila igre. Pravila nisu jasno odredena
niti smo na njih prisiljeni, ali su vrlo intuitivna, kao i ve¢ina konvencionalnih
druStvenih normi u svakodnevnom nevirtuelnom ambijentu. U virtuelnom
ambijentu istina je ono S§to je poZeljno, a to nalaze da preuzmemo masku iz
drustveno pozeljnih identiteta kako bismo sakrili svoju autenti¢nost koja
naruSava virtuelni diskurs.

Narcisticka kultura s naglasenim voajerizmom u online svijetu stavlja homo
oeconomicusa u centar zbivanja. Inspiriran pozitivistickom filozofijom, on
svoje mjesto u svijetu artikulira kroz prizmu mijerljivih resursa na digitalnim
platformama, poput broja lajkova, followera te materijalno vrijednih resursa u
obliku prezentirane imovinske vrijednosti. lako ovdje govorimo o fenomenu
individualisticke ideologije, paradoksalno, ta ista individua korumpirane
savjesti 1 podlozna konformisticCkom prihva¢anju medijskog sadrzaja i
trendova, gubljenjem autenti¢nosti pocinje predstavljati temeljnu instancu
omasovljavanja drustva.

Kada govorimo o dihotomiji prema spolu na druStvenim mrezama,
zaklju€ujemo kako musSkarci ceS€e 1 intenzivnije koriste aplikacije za
upoznavanje a primarno s ciljem ostvarivanja seksualnog odnosa. Zene, s
druge strane, selektivnije i efikasnije koriste te iste aplikacije ali s primarnim
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ciljem vlastite validacije te stjecanja prijateljskih odnosa u offline svijetu. Zene
u pravilu preferiraju muske potencijalne partnere viSeg akademskog
obrazovanja dok suprotno vrijedi za muski spol. Pravilo koje uo¢avamo da
vrijedi kod oba spola jest da $to je samopouzdanje individue na viSoj razini
utoliko je ona sklonija realisti¢nijem samopredstavljanju.

Intimnost na druStvenim mrezama je Cesto rasprSena i fragmentirana. S
obzirom da vecina individua posjeduje stotine prijatelja 1 /ili followera na
svojim online profilima, u prilici su podijeliti svoju intimu s velikim brojem
osoba s kojima nisu u stanju odrzavati duboko rizi¢ne, intimne odnose. Tako
dolazimo do paradoksa da $to imamo viSe prezentirane intime na svojim
druStvenim profilima da to manje dijelimo s drugima ono S§to zaista
dozivljavamo intimnim.

Ekstravertirane osobe vise otkrivaju sebe na drustvenim mrezama te CeSce
prepoznaju korisnost, hedonizam 1 akumuliranu vrijednost druStvenog
kapitala na online platformama. S tim u vezi uvidamo snaznu pozitivnu
korelaciju crte li€nosti poput ekstraverzije i samootrkivanja na drustvenim
mrezama. Tako zaklju¢ujemo da su takve osobe autenti¢nije i teZze da offline
sliku sebe vjerodostojno projiciraju u online svijet.

Prepreka u izrazavanju autenti¢nosti na druStvenim mrezama predstavlja i
problem skrivanja pojedinaca iza laznih profila, pseudonima i avatara. No, tzv.
,paradoks privatnosti‘ nam ukazuje da korisnici platformi nisu ¢esto svjesni
toga da je internet javno mjesto pa su skloni objavljivati sadrzaje koji bi ih
mogli kompromitirati i biti izvrgnuti cyberbullingu. To se mozda najjasnije
o€ituje kod tinejdzerske populacije koja ima snaznu potrebu za izgradnjom i
artikulacijom vlastitog identiteta a sigurnost u sebe ostvaruje kroz pripadanje
razli¢itim druStvenim skupinama te se zbog toga upusta u razliita rizicna
ponasanja.

Kada govorimo o autenti¢nosti naseg identiteta na online platformama,
satiri¢na situacija se moze ilustrirati u trenutku kada nas racunalni algoritam
zatrazi da mu dokaZzemo da nismo neka vrsta umjetne inteligencije ili
automatiziranog softverskog programa koji imitira ljudsko ponaSanje a nas
identitet provjerava putem izvrSavanja specificnog zadataka naslovljenog sa
,,Verify you are a human.

Virtuelni svijet prestaje biti takav onoga trenutka kada ga nazovemo pravim
imenom — virtuelnim. On tada postaje ekstenzija stvarnosti, realnog zivota sa
svim svojim stvarnim i opipljivim poteSkocama. Retroaktivno gledajuéi,
saznanje da je virtuelno samo dio realnog demistificira osobu iza ekrana i
postavlja je u tacku gdje sve li¢ne vrijednosti koje osoba posjeduje dolaze do
izrazaja ako se otrgnemo od potrebe da pripadamo okruzenju za koje znamo
da ne bi prihvatilo nasu autenti¢nost, osim u obliku aberacije.
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